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METODA CESTOVNICH NAKLADU
(TRAVEL COST METHOD, TCM)

Historie: od 1949, navrhl Harold Hotelling

Finan¢ni a €éasova naro¢nost navstévy
rekreacniho uzemi

Hlavni myslenka této metody spociva v tom,
Zze penize a Cas, ktere lidé vynakladaji na
cestovani do pfrirody, jsou odhadem ochoty
platit za tyto pfirodni statky. Analyzou toho, jak
lidé reaguji na cestovni naklady, lze dospét

turéitym ocenénim pfirodnich statku.



CO LZE OCENIT

e oceneni rekreacni hodnoty uzemi
— ztrata rekreaCni hodnoty Uzemi v souvislosti se
zamezenim vstupu do uzemi
e ocenéni zmeny rekreacni hodnoty mista,
které hodnotime

— zlepsSeni kvality vodni nadrze, lesu v souvislosti s
realizovanym opatfenim

OCENENI POUZE UZITNE - REKREACNI -
HODNOTY
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HODNOCENE MISTO

e feka pro rybareni

e trasy pro pési, cykloturistiku, bézkareni

e plaz pro koupani

e vyhlidkova mista pro pozorovani vzacnych
druhu v prirodni rezervaci

e historicka pamatka

e ostatni mista, kde je turismus
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MODELY TCM

Poptavkové rekreaéni modely

® model jednoho mista (single site model,
SSM)

® model s nahodnym uzitkem (random utility
model, RUM)
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SINGLE SITE MODEL

r = f (tcr, tcs, vy, 2)

Cestovni niaklady
Hypoteticky vstupni
A poplatek
ACF - Spotiehitelsky prebytek A A
OOD-G vk - max. cena
- " A B - bod nasyceni
A [
C .
Spotrebitelsky
prebytek ™.
D™ _
O D B
Cdkova nivstévnost O B’ B
Celkova navstévnost
Zdrgj: Walsh, Qlienyk, 1979 Zdroj: Lowenstein, 1991




CO SSM UMI A NEUMI

e celkova rekreacni hodnota uzemi

e hodnota uzemi — spotrebitelsky prebytek pod
Kfivkou poptavky
e priklady vyuziti:
— zavreni plaze z duvodu nehody tankeru

— zamezeni vstupu navstévniku do lesa z duvodu
zfizeni pfirodni rezervace

— zastavéni Uuzemi — zamezeni vyhledum po krajiné

— jak se zméni navstévnost uzemi v dusledku
zavedeni vstupnich poplatku

Hodnoceni zmény kvality uzemi — umi,
L ale neni to prednost modelu



RANDOM UTILITY MODEL

e volba rekreacniho mista z riznych moznosti
v jednom okamziku

e volba zavisi na charakteristikach moznych
oblasti

- naklady na cestu, délka cyklotras, jejich kvalita,
pocet lidi v lokalité

e trade off mezi penézi a ostatnimi
charakteristikami rekreacnich oblasti
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PRIKLADY RUM

zlepseni kvality vod fek a vodnich nadrzi

zvyseni poctu obcerstvovacich mist v
rekreaCni oblasti

zlepsSeni kvality povrchu cyklostezek v
rekreacni oblasti

zhorseni kvality lesnich ekosystemu v
dusledku kurovcové kalamity

zvyseni poctu ulovku ryb v fekach a vodnich
nadrzi




1
2
3
4
5
6
/
8

T

KROKY SSM

. vymezeni rekreacni oblasti, ktera bude

hodnocena

. vymezeni rekreaCnich aktivit v oblasti a

rekreacniho obdobi

. vybér strategie sberu dat

. specifikace modelu

. méreni viceucelové navstévy
. vytvoreni dotazniku a sbér dat
. odhad cestovnich nakladu

. odhad modelu

vypocet hodnoty lokality



1. krok — vymezeni oblasti

e vétSinou jednoduché vymezit hranice oblasti
(jezero, prirodni park)

e obtizné napr. pro rybareni na rece nebo pro
rafting

e vyuziti map oblasti, studie mistnich info
center, instituci v cestovnim ruchu
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2. krok — vymezeni aktivit a obdobi

e jedna rekreacni aktivita v oblasti
(skalolezeni)

e viceucCelove aktivity v oblasti

— pak odhadnuti poptavkové funkce pro kazdou
aktivitu zvlast

e vyuziti opét mistnich info instituci
e ruzné rekreacni obdobi v dané oblasti
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3. krok — vybér strategie sbhéru dat

o ,off-site” vs. ,,on-site” sbér dat

e ONn-site sbér dat

— rozhovory v misté rekreace nebo dotaznik do
rukou a zaslani postou

- kazdy dotazany respondent navstivil misto
rekreace, ale

- lidé, ktefi nenavstivili misto, jsou opomenuti -
nepresny odhad poptavkové funkce, poptavkova
je strméjsi

- nahodny sbér dat je v misté rekreace

komplikovany



3. krok — vybér strategie sbhéru dat

e  Off-site” sbér dat

— VE&tsi populace je dotazovana, telefonicky, postou,
rozhovorem

— zahrnuje jak lidi, ktefi navstivili misto rekreace,
tak lidi, ktefi nenavstivili toto misto

~ odhadnut prusecik a bod nasyceni

— nahodny vybér je jednodussi

— finan€né narocCny

— problemy s vymezenim rozsahu populace

— potfeba dosahnout rozumného vzorku uzivatell
Uzemi, pak dotazovany vzorek mize byt rozsahly




4. krok — specifikace modelu

e musi byt urCeny proménné na praveé strané
rovnice, které chceme zjistovat

cestovni naklady, délka pobytu

cestovni naklady do substitutu

prijem

vék, pohlavi, vzdélani, velikost domacnosti,
zameéstnani atd.

postojove otazky

e zkusSenost s aktivitou (horolezectvi)
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5. krok — viceucelova cesta

cesta pouze do rekreacni lokality
VS.
viceucCelova cesta (navstéva pribuznych ....)
> jednodenni vylety - pouze jeden ucel
» vicedenni pobyty - vynechat v modelu?,

prizpusobit cestovni naklady a zahrnout do
modelu
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6. krok — vytvoreni dotazniku a sbér dat

obvykla struktura dotazniku
— predstaveni vyzkumu
— otazky na zjisténi Cetnosti navstév do lokality

— otazky na posledni vylet (cestovni naklady, délka
pobytu, ubytovani, velikost ulovku ....)

— socioekonomické proménné

Jak presné jsou odhady Cetnosti navstév
respondentem? on-site vs. off-site

T



7. krok — cestovni naklady

e dopravni naklady
— palivo, opotrebeni
— déleni nakladu ve skupiné
— vstupni poplatky
e naklady na vybaveni
— rybareni, kolo, dalekohled, kfesilka (plazovani)
e subjektivni vs. objektivni naklady
e naklady Casu
— Cas na ceste, cas v lokalite
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8. krok — model

e Viz. Lynx
9. krok — vyjadreni hodnoty

e prumérna hodnota na navstévnika v dané
sezoneé

e hodnota celkem za celou populaci
e hodnota vyletu za navstévnika oblasti
e diskontovana hodnota celého uzemi na

Lsouéasnou hodnotu



Dékuji za pozornost
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